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ANIA KRUK

to marka o wyjatkowej historii.

Prawie 200 lat rodzinnej tradycji splata sie z energia
i swiezoscia mtodego pokolenia. Oparta na
kontrastach: luksus i bliskos¢, luz i elegancja, tradycja
i mtodos¢. ANIA KRUK balansuje miedzy Swiatem
mody, a delikatnymi wzorami do noszenia na codzien.
Trzy cechy, ktére defuniuja nasz styl? Lekkos¢,
prostota, niewymuszona elegancja.

BUTIK ONLINE: ANIAKRUK.PL

BUTIKI ANIA KRUK W POLSCE:

WARSZAWA: UL. MOKOTOWSKA 46, GALERIA MOKOTOW, PLAC
UNIICITY SHOPPING | POZNAN: STARY BROWAR, POZNAN
CITY CENTER | KRAKOW: GALERIA KRAKOWSKA | KATOWICE:
SILESIA CITY CENTER, GALERIA KATOWICKA | £ODZ: GALERIA
tODZKA | CZESTOCHOWA: GALERIA JURAJSKA

QATAR | DOHA: THE MALL

o ANIA.KRUK.JEWELLERY ANIAKRUK_OFFICIAL
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TATA ROZWIJA FIRME

0D ZAKLADU ZLOTNICZEGO
DO SIECI 70-CIU SKLEPOW
W CALEJ POLSCE

TO MY - ANIA & WOJTEK.
W 2012 TWORZYMY NOWA MARKE
BIZUTERII: ANIA KRUK

1840: PRADZIADEK WLADYSLAW
PRZED SWOIM PIERWSZYM
SKLEPEM W POZNANIU

PO 2 LATACH
MAMY 10 BUTIKOW
W CALEJ POLSCE

DZIADEK HENRYK ROZWIJAL
FIRME W XX WIEKU

2015: PO 175 LATACH HISTORIA ZATACZA KOLO. ZNOW
OTWIERAMY PIERWSZE BUTIKI POD SZYLDEM KRUK,
ALE TYM RAZEM PIERWSZE ZA GRANICA!
KIERUNEK: BLISK] WSCHOD?

BUSINESSWOMAN XIX WIEKU:
TO PRABABCIA HELENA
ROZKRECILA TEN BIZNES




ANIA KRUK
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ANIA KRUK



mozliwosci wspotpracy i potencjat:

BIZUTERIA ANIA KRUK

Bizuteria = cos wyjatkowego.

hi- Bizuteria nie jest produktem pierwszej potrzeby, nie
jest praktyczna - jak sweter lub jeansy. Jej celem jest
zdobic i niesc¢ ze soba emocje - dlatego otacza ja tak
magiczna atmosfera. Obok ksiazek i kosmetykow, to
bizuteria jest najczesciej wybierana na prezent.

Dlatego wyjatkowa kolekcja bizuterii i pokazanie
procesu powstawania jest tak atrakcyjne dla
odbiorcow.
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storytelling

opowiadamy historie:

- mtodzi polscy projektanci
- kobiety w biznesie

- ekspancja zagraniczna
(butiki na Bliskim Wschodzie)
- historia rodziny Kruk

- sukcesja w firmach

- inspirujaca osobowosc¢
(wykorzystanie postaci Ani
w komunikacji - voyeuryzm
medialny; sledzisz osobe, nie
marke, bezposredni kontakt,
skracanie dystansu)




mozliwosci wspotpracy i potencjat:

Ania Kruk
Dyrektor Kreatywna + Gtowna Projektantka marki ANIA KRUK,
ktora tworzy razem z bratem, Wojciechem Krukiem jr.

badania* dotyczqgce wizerunku ANI KRUK

,... CIEKAWA | INSPIRUJACA OSOBOWOSC:

Posiadajaca kompetencje w atrakcyjnym dla kobiet temacie
bizuterii. Postrzegana jako ciepta, ambitna, zdecydowana,
pewna siebie, nie bojaca sie wyzwan, posiadajaca pomyst
na siebie, posiadajaca ciekawa prace

ROZPONAWALNA, ALE DOSTEPNA:

Znana poprzez zwiazek z firma jubilerska Kruk natomiast
sama Ania Kruk zdecydowanie bardziej dostepna i przez

to bardziej atrakcyjna dla szerszego grona kobiet. Budzi

sympatie i jest postrzegana jako bliska i ciepta.

ATRAKCYJNY KOMUNIKAT:
Dynamiczna, rozpoznawalna, pewna siebie, inspirujaca,
aspiracyjna, ale nie dystansujaca....”

? POZYTYWNY WIZERUNEK

MW%&WWW(WW 96% respondentéw ma jednoznacznie pozytywny stosunek

*badania przeprowadzone w 2014 oraz 2015 przez réozne agencje
przed projektami wspotpracy cross-promocyjnej




mozliwosci wspotpracy i potencjat:

Positive Negative
ewaMinge [ - twaMinge TN 5: -2 W ANIA KRUK
Maciej Zie/, | 57 Maciej Zieh RN 6 31 JAKO AMBASADORKA
Gosia Baczyrska [N 5+ GosiaBaczyiska [ RN 5 -2 |
Paprockirzozowski [N 51 PaprockilB « TN 4 Y | Mimo tylko 4 lat na ry.nku - AI\!IA KRUK juz
dotaczyta do 10tki najbardziej rozpoznawalnych
Dawid Woiiski [N 13 W kruk (Woicieon k) [ 35 2| projektantéw w Polsce. Na pewno miata na to
W._ Kruk (Woiciech kruk) [N 2 pawidWoliisk | 33 6 wptyw szybka ekspansja marki w
Rovertkupisz [ 28 rRovertkupisz [ 30 Y | najpopularniejszych galeriach handlowych w
_ Polsce (sie¢ 10-ciu butikow) - a za tym dotarcie
Ania Kruk [N 32 iakruk [ 28 1] do szerokiego grona klientow. ANIA KRUK
Joanna Przetakiewicz [N 22 Joanna Przetakiewicz || 27 -2 | Swiadomie buduje strategie, konstruuje
tukasz Jemiot [ 2o tukasz Jemiot [ 25 41 wizerunek marki oraz swojej osoby. Wedtug
i badan wywotuje wsrdd respondentow
Bohokoco [N 28 Bohoboco [ 22 31 jednoznacznie pozytywne skojarzenia.
bew [ 24 szu [ 19 1]
Natalia Jaroszewska [l 17 Natalia Jaroszewska ] 13 2| Oprocz kilku postaci (badania zostaty
Lidia kaita [ 14 Lidakaita [l 11 T zreahzowzfmle przeq skandalem Wywotanym
_ _ przez Macieja Zienia) - projektanci budza
Jacob Birge (Jakub Bartnik) [l 12 Jacob Birge (Jakub Barini) [l 10 1 pozytywne emocje. Ciekawa praca,
Aleksandra Kmieck [l 12 AleksandraKmieck [} 10 ol kreatywnosé¢, dynamika, swiat mody - to
mokobete [l 11 mokooele il o sl elementy bardzo atrakcyjne dla odbiorcy.
Poanska&co [l 9 Poatskadeo [l 8 0| Projektant, a szczegdlnie wtasciciel marki, to
Agata Wojtkiewicz ] S Agata Wojtkiewicz ] 6 | pewny wybodr. ANIA KRUK gwarantuje
Greegorz Kasperski ] 7 lianPym | 5 4 stabilnos¢ - wszystkie kontrowersyjne dziatania
_ ; odbityby sie rowniez na wizerunku naszej marki i
LiianPrym [ 7 e £ 1] dziatalnosci firmy. Nieustannie dbajac o
Justyna Chrabelska | Justyna Chrabeiska | 3 o | wizerunek naszej marki, za ktora stoi dtuga
LanaNguyen || 3 Lana Nguyen > 1| historia, zaufaniejakim darzone jest .naz'wisko
Elona Ciprina | 2 BeaGipina | 1 - KRUK od 5-ciu pokolen - ryzyko podjecia

szkodliwych dla marki dziatan jest zerowe.






WWW.ANIAKRUK.PL
+ blog firmowy: TO.MY.ANIAKRUK.PL

V 2016: 60 000 UU / mies.
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mozliwosci wspotpracy i potencjat:

ANIA KRUK W SOCIAL MEDIA

BLISKOSC | AUTENTYCZNOSC

Kanaty marki ANIA KRUK sa prowadzone lekkim, bezposrednim
jezykiem, nastawionym na nawiazanie bliskiego kontaktu z odbiorca.
Instagram oraz Snapchat sa pot-prywatne. Odbiorcy sledza Anie jako
dyrektor kreatywna marki ANIA KRUK (uwaga: na tych platformach
wieksze zasiegi sa w stanie zbudowac osoby, a nie marki). W ten
sposob podkreslamy autentycznosc, walor osobistej rekomendacii
produktu. Co miesiac realizujemy wtasne sesje zdjeciowe. Wierzymy,
ze kluczem do sukcesu sa piekne, unikalne zdjecia, nienachalny
placement produktu oraz budowanie spotecznosci wokot marki.

ANIAKRUK.NATEMAT.PL

Blog PIATKI W PIATKI - pisany osobiscie przez Anie, jako element naszej
strategii komunikacyjnej (platforma NaTemat.pl wybrana ze wzgledu
na duzy zasieg - 17,4 mln wizyt / mies. oraz mozliwos¢ promocji na
stronie gtownej natemat.pl.)

Publikacje przewidziane co piatek, za kazdym razem lista 5-ciu rzeczy z
zakresu: design, biznes, kultura, podroze, styl - lekko i zartobliwie.
Elastyczna forma, tatwosc¢ wplecenia roznorodnych tresci.

SNAPCHAT

Najbardziej dynamicznie rozwijajaca sie platforma Social Media. Marki
na razie raczkuja i szukaja na nig pomystu. ANIA KRUK tworzy
zartobliwe, lekkie historie - oparte o sceny z jej zycia (wywiady,
eventy, projektowanie nowych kolekcji).
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ANIA KRUK
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Szukamy osobowoscl w dziedzinach:
nauka, kultura, biznes, sport, spoleczenstwo
i fm

R

BAZAAR

ANIA KRUK W MEDIACH

Ze wzgledu na znane nazwisko, osobowosc¢ oraz
strategie realizowana przez ostatnie 4 lata, Ania
jest stale obecna w mediach. Udziela wywiadow,
jest gosciem branzowych konferencji. Pojawia sie
nie tylko w kontekscie swojej firmy, ale rowniez:

- kobiety w biznesie

- firmy rodzinne oraz sukcesja

- polscy projektanci

- gwiazdy na evencie (tylko na wybranych)

W marcu 2016 ANIA KRUK zebrata:

- 266 publikacji

- ponad 3 000 000 AVE

- wywiady z Ania ukazaty sie rownoczesnie na
onet.pl, wp.ploraz gazeta.pl

ELLE InStyle Forbes  Newsweek

!ﬁ“&& Jor #SIYL HOT AVt @

cazetaPL wprost ((RAZIA

onet. W oGy
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mozliwosci wspotpracy i potencjat:

BUTIKI ANIA KRUK

Eleganckie butiki ANIA KRUK znajduja sie w najlepszych galeriach
handlowych w Polsce, przez ktére dziennie przewija sie kilkadziesiat
tysiacy klientow. To ciekawe miegjsce, zeby w przemyslany sposob
pokazac¢ wspotprace miedzy markamiidotrzec¢ z komunikatem do duzej
grupy wyselekcjonowanych odbiorcow.

Flagowy butik ANIA KRUK - znajduje sie na ulicy Mokotowskiej, w centrum
modowego Swiata stolicy. To idealne miejsce na kameralne spotkania z
dziennikarzami lub tzw. PRESS DAY - prezentacje nowego projektu
dziennikarzom, influencerom oraz wybranym gwiazdom. Miejsce znane w
srodowisku - od otwarcia w 2014 roku, regularnie organizowane
wywiady, spotkania, prezentacje, eventy medialne.
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Martyna Olszak
Specjalistka ds. Komunikacji
+48 887500117
m.olszak@aniakruk.pl



